WORLD ASSOCIATION

Aktuell, europaischer Verband,

i) In welchem Verhdltnis werden Ser-
viceverpackungen in Threm Land iiber-
wiegend eingesetzt (Hartpapier/Kunst-
stoffiPP?

Dazu missen wir die einzelnen Ma-
terialien der Becher erst einmal diffe-
renzieren. Der Hartpapierbecher kann
sowohl 1m  Heillgetrinkebereich, als
auch fiir Kaligetrinke genutzt werden,
Polypropylen-Becher (PP) sind nicht
besonders stabil und deshalb eher fiir
den Kaltgetrinkebereich geeignet. Der
Polystyrol-Becher (PS) ist der klassische
Becher fir Heibgetrinkeautomaten.

Das Verhiilinis im Heifigetriinkebe-
reich liegt in Europa derzeit bei ca, 95 %
PS-Bechern zu 5 % Hartpapierbechem,
England liegt mit etwa 10 % etwas iber
dem ewropdischen Durchschnin, Hari-
papierbecher werden vorwiegend im
Public- bzw. im Premium Vending ein-
gesetzi. Der Polypropylen-Becher (PP),
auch Klarsichtbecher genannt, hat in
Grobibritannien eine héhere Bedeutung,
da sich dorl wesentlich mehr Wasser-
Dispenser im Einsatz belinden,

2) Welche Enwicklungen und Bevonder-
fhreiten sehen Sie im Rereich Servicever-
packung? Welches Potential gibr ex am
Marke fiir neuartige, recyvelebare Mate-
rialien? ’

Vor einigen Jahren gab es in Deutsch-
land mal eine Verpackungsstcuer, die
nach kurzer Zeit wieder abgeschafft wur-
de. Einige andere curopdische Linder
haben dieses Thema aufgegriffen und es
anschliefend genauso schnell fallen las-
sen, Dem Endverbraucher kommi es nichi
auf das Material des Bechers an und nur
wenige interessieren sich dafiir, ob der
Becher aus nachwachsenden Rohstoften
oder recycelbarem Kunststoff hergestellt
wurde. Im Betrichsmarkt sieht man den
Becher eher als hyzienisches Transport-
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Riesiges Potential“

mittel an und deshalb wird iiberwiegend
die preiswerteste Lisung (P5) angebo-
ter. In einigen EU-Lindern werden die
Becher als Rohstoff gesammelt, getrennt
und recveelt. Es gibt allerdings keine
einheitliche eurepdische Lisung.

3) To-go ist.ein starker gesellschaftlicher
Trend. Wie wird der To-Go-Becher von
den Operatorn angenommen? Was gilt
ex zu heachten?

Man kann dariiber geteilter Meinung
sein, ob to-go ein ,gesellschaftlicher
Trend ist. Faki ist jedoch, dass wir Euro-
pier uns den amerikanischen Verzehrge-
wohnheiten immer mehr anndhern und der
To-Go-Markt ein riesizes Potential dar-
stellt, Es ist auch in anderen europdiischen
Lindern schwierig, Automaten in der
Offentlichkeit aufrustellen. Es scheitert
hiufig an behtrdlichen Genehmigungen.

) Haben sich Awtomaten mit Deckelans-
gabe etabliere? Inwieweit werden Deckel
in threm Land im Vending bereits ange-
boten?

Automalen mit Deckelausgabe sind
eher die Ausnahme, oder besser gesagt,
cine Raritit. Es gibt einige Automatenher-
steller. die einen solchen Automatentyp
anbieten, allerdings sind die Absatzzahlen
sehr tiberschaubar.

Matiirlich ist ein solcher Automat z B,
im Public Vending sehr interessant, Frisch
zubereiteter Kaffee aus ganzer Bohne, im
schicken Hartpapierbecher, mit Deckel,
wie bei MceCalfé oder Starbucks. Aller-
dings scheuen die Operator hiufig die
hisheren Investitionen,

3) Wie lautet Thr Fazit? Was empfehien
Sie Operatorn? Welehe Chancen sehen
Sie?

Hartpapier, Kunststoff, PP? Fiir den Operator hieten sich viele Moglichkeiten
im Bereich der Serviceverpackungen an. Welche Losungen kommen auf dem
europaischen Markt zum Einsatz? Und wie kann die Vending-Branche
etwa von dem To-Go-Trend profitieren, wo gibt es weitere Chancen?

Unterteilen wir unseren Vending
Markt in drei Kateporien: gewerblicher
Bereich, Office-/Premium Vending und
Public Vending. Im gewerblichen Be-
reich sind die Operator immer einem
Preisdruck ausgesetzt und werden auch
kiinftig (Ausnahmen bestitigen die Re-
gel) P5-Becher einsetzen. Im Office-Be-
reich wird der Kaffee fiberwicgend aus
der cigenen Tasse konsumiert, auf den
ersten Blick nicht gerade der klassische
Bechermarkt,

Da iber diesen Markt keine genau-
en Markidaten vorliegen und trotzdem
Zig-Millionen von Bechern, vorwiegend
Hartpapicrbecher, ber Operator oder
Intermethindlern in dieses Segment ver-
kaull werden, ist es auch in Zukunft ein
iiberaus interessanter Markt, 1m Public
Vending sind wir weiterhin ausbaufihig,
alferdings nur, wenn wir den bereits vor-
her zitierten McCafés und Starbucks auf
Augenhihe begegnen,

Im Produkivergleich kimnen wir gut
mithalten, einen schicken Hartpapisrbe-
cher mit Deckel werden wir auch noch
hinbekommen...wenn, ja. wenn das
Wort wenn nicht wiire. ..
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